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Weblog. A dirlo sembra
quasi una parolaccia, una
diavoleria informatica riser-
vata a chi della rete maci-
na tutti i segreti. Al contra-
rio, assicura Sergio Mai-
strello, giornalista pordeno-
nese esperto di nuove tecno-
logie, «l blog non & altro
che un sito web pronto per
uso. E’ il modo piu sempli-
ce ed economico oggi dispo-
nibile per essere presenti
su Internet. Si scrive, si
preme un pulsante e in po-
chi secondi i contenuti sono
consultabili da chiunque
sia collegato a Internet,
senza bisogno di conoscere
protocolli o linguaggi di pro-
grammazione. E chi legge
puo lasciare con facilita il
suo parere a margine di cia-
scun intervento, che si chia-
ma "post”.».

Per spiegarlo anche ai
non addetti ai lavori, Ser-
gio Maistrello ha scritto
un semplice e divertente
manuale, «Come si fa un
blog» (Tecniche Nuove,
pagg. 173, euro 9,90), do-
ve guida i neofiti (i <newco-
mer», detti anche newbie o
niubbo) alla scoperta di
questo strumento e di cio
che lo differenzia da altre
forme di scrittura online.
Perche, attenzione, i blog
non sono una chat. «Se ami
i rapporti da una notte e
via, non fanno per te», scri-
ve il blogger Antonio Sofi
nella prefazione. «I blog
pretendono costanza e fe-
delta. O quantomeno un ab-
bozzo di progetto a lungo
termine». «E non sono nem-
meno portali generalisti -
precisa Maistrello - perche
non cercano di trattenere il
lettore nelle proprie pagi-
ne, ma al contrario rilancia-
no di continuo l'attenzione
verso nuove destinazioni».

Facciamoci, dunque, gui-
dare da lui nei meandri del-
la «blogosfera».

Un vocabolo strano
che permette di condivi-
dere un proprio diario
su Internet, o & troppo
semplicistico?

«La struttura di pubblica-
zione ricorda il diario, per-
ché gli interventi si susse-
guono in ordine cronologico
dal piu recente al piu data-
to. Ogni autore, perd, pud
usare lo strumento come
meglio crede: ci sono i diari
intimi, & vero, ma ci sono
anche e soprattutto i siti
che prediligono osservazio-
ni sull'attualita, rassegne
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Blog: come un immenso bar, in rete

Le confessioni e

stampa, riflessioni politi-
che, approfondimenti sulla
tecnologia, recensioni di li-
bri o dischi, visioni persona-
li del mondo, pubblicazione
di racconti e quant'altro. A
volte uno di questi registri
prevale, altre volte il blog &
semplicemente una rappre-
sentazione del suo autore,
con tutta la varieta di stati
d'animo e di interessi di
una personar.

Diario fa pensare a
qualcosa che ha a che fa-
re con lintimita di cia-
scuno...

«Anche in questo caso
non c'¢ una regola genera-
le: c'¢ chi racconta la pro-
pria vita senza veli, magari
mascherandosi dietro uno
pseudonimo, e chi non rac-
conta proprio nulla di sé,
pur parlando apertamente
dei propri interessi o delle
questioni che gli stanno a
cuore».

Che tipo di informazio-
ni o confessioni scambia
la comunita dei blog-
ger?

«Piu che confessioni, di-
rei connessioni. Un blog &
diverso da una chat: non ci
si ritrova in un luogo vir-
tuale convenzionale e poi si
parla tutti insieme di un de-
terminato argomento. La
comunita dei blog & sempli-
cemente l'insieme di siti -
personali, collettivi, specia-
listici o generalisti che sia-
no - all'interno dei quali le
conversazioni nascono e si
evolvono in modo trasversa-
le e piuttosto casuale. Le
conversazioni sono asincro-
ne e sono un effetto del fat-
to che ogni autore scrive
sul suo sito cio che gli sta a
cuore e condivide questi ar-
gomenti con chi lo legge.
Dall'insieme dei punti di vi-
sta e degli interventi perso-
nali su un determinato ar-
gomento si sviluppano con-
fronti di idee spesso piutto-
sto serrati».

E di che si parla?

le connessioni di un mondo virtuale fre

WGy

RALUAR
P traged

SEives ey

I blog sono una sorta di cordone ombelicale tra le pagine stampate e quelle virtuali. (Il disegno & di Lido Contemori)

«K come al bar: c'e chi
parla del tempo, chi sfoglia
il giornale, chi commenta
la cronaca rosa, chi cerca di
attirare l'attenzione con un
abbigliamento e un linguag-
gio particolare, chi magari
dopo un rosso di troppo az-
zarda teorie cosmogoniche,
chi se ne sta in disparte e
non desidera affatto attac-
care bottone».

Diventera, o & gia di-
ventata, una concorren-
za per l'informazione
tradizionale?

«Non parlerei di concor-
renza. Tutti sanno fare il
caffé, cio non toglie che il

caffé si beva ancora al bar:
semplicemente un cliente
che sa farsi il caffé in casa
e piu esigente. I blog, per lo
meno quelli attenti all'at-
tualita, affiancano le fonti
di informazione tradiziona-
li: nei casi migliori comple-
tano, controllano, correggo-
no, approfondiscono o an-
che soltanto commentano
le notizie che vengono rilan-
ciate attraverso giornali e
tv. Ci sono alcuni blog spe-
cialistici che, nel loro cam-
po, sono diventati fonti per
le grandi redazioni, ma si
tratta di casi sporadici. Per
ora i blog sono le persone,

la massa di lettori prima in-
distinta e passiva, e che
ora invece ha nomi e cogno-
mi, ma soprattutto opinioni
e competenze».

Capita che giornali e
televisioni rincorrano i
blog?

«Tutti i quotidiani e i te-
legiornali si sono ormai in-
teressati ai blog. Finora si
e andati di rado oltre il fe-
nomeno di costume del me-
gafono per narcisisti o del
piatto ricco per voyeur digi-
tali, anche se lentamente le
redazioni stanno comincian-
do a cogliere la dimensione
ben piu ampia all'interno

della quale i blog si stanno
moltiplicando».

Qualche esempio?

«I1 Riformista” sostiene
uno dei servizi piu noti tra
quelli che permettono di
aprire un blog (Il Cannoc-
chiale) e pubblica estratti
dei contenuti piu interes-
santi in un inserto periodi-
co. L"Unita” ha iniziato
una serie di interviste ap-
profondite ai personaggi
piu rappresentativi della co-
siddetta ”“blogosfera”. "Re-
pubblica” ha maturato di
molto la sua posizione gra-
zie alla curiosita protratta
nel tempo di Loredana Lip-

quentatissimo

perini. Poi ci sono i gruppi
editoriali che aprono blog
per le proprie firme di rilie-
vo, soprattutto Repubblica-
Espresso e Feltrinelli: si
tratta, pero, di blog a meta,
rubriche molto interessanti
ma isolate dal resto dei
blog perché difficilmente
riescono ad avere la meglio
sull'impostazione tradizio-
nale del Web, che & ancora
quella di trattenere il letto-
re sulle proprie pagine inve-
ce che dargli un servizio e
lasciarlo andare verso desti-
nazioni che lo possono inte-
ressare».

Perche si sente l'esi-
genza di questo tipo di
comunicazione allarga-
ta?

«Non so se & davvero un'
esigenza. In realta temo
che la predominanza della
televisione negli ultimi 25
anni ci abbia reso dei citta-
dini passivi, pigri e appa-
rentemente soddisfatti di
esserlo. Spesso si comincia
a usare un blog per curiosi-
ta, magari perché gli amici
ti fanno una testa cosi op-
pure perché se ne continua
a leggere sui giornali. Poi
chi ha qualcosa da dire tro-
va in poco tempo la sua
strada, cosi come tanti si ar-
rendono dopo pochi minuti.
Scrivere con regolarita su
un blog richiede tempo e
impegno, ma chi ha costan-
za e curiosita scopre presto
come questa fatica renda
moltissimo in termini di sti-
moli intellettuali e apertu-
ra mentale».

Ci sono dei rischi?

«Siamo abituati alla me-
diazione del nostro pensie-
ro attraverso un microfono,
lasciando ad altri la respon-
sabilita di diffondere le co-
se che diciamo e pensiamo.
Cosi quando ci lasciano da
soli con un microfono incu-
stodito finiamo per compor-
tarci come farebbe un bam-
bino, dicendo parolacce solo
per vedere che effetto fa.
Spesso chi apre un blog sot-

tovaluta la responsabilita
che e richiesta a chiunque
si esprima in pubblico: an-
che il sito piu defilato puo
essere letto potenzialmente
da chiunque nel mondo e
prima o poi qualcuno puo
chiedere conto di giudizi su-
perficiali o dichiarazioni of-
fensive. Tutto cio su cui
mettiamo la nostra firma
(anche quando la firma e
uno pseudonimo piu 0 me-
no anonimo, l'anonimato &
un'utopia) contribuisce a
creare nel tempo la nostra
reputazione dentro e fuori
Internet».

Un buon blogger ha
un codice di comporta-
mento?

«Esistono delle norme di
comportamento condivise
in Internet, la cosiddetta
“netiquette”, che valgono
per tutti i comportamenti
online. In fin dei conti sono
indicazioni generiche e di
buon senso che si possono
riassumere con: vivi e la-
scia vivere, non alzare trop-
po la voce e pensa prima di
parlare».

Che cos'é che bisogna
proprio evitare prima di
«aprirsi» in rete?

«Pensare che le parole
che si scrivono siano (solo)
un gioco, che si possa scri-
vere qualsiasi cosa tanto
chi mi tocca, che se si spar-
la dei colleghi di ufficio o
dei compagni di classe pri-
ma o poi questi non legga-
no, fidarsi ciecamente del
fatto che in Internet esista
l'anonimato, dimenticare
che la propria liberta fini-
sce dove comincia quella de-
gli altri».

Tu gestisci un blog da
due anni. Qualche con-
tributo e riuscito a spiaz-
zarti?

«Gestire, in questo caso,
& sinonimo di “essere auto-
re”, nulla di piu. Il mio & un
sito personale un po' defila-
to, l'intervento dei lettori
non & predominante. Ho fat-
to pero molte amicizie, que-
sto si: ho conosciuto perso-
ne che oggi sono diventate
punti di riferimento nella
mia vita. Non & un effetto
diretto del blog, &€ una con-
seguenza del confronto quo-
tidiano e reciproco sulla ba-
se di opinioni e gusti cultu-
rali che ciascuno condivide
attraverso le sue pagine e
mette a disposizione degli
altri. Io sono spiazzato tut-
ti i giorni dalla quantita di
stimoli che trovo leggendo i
blog altrui».

Arianna Boria



